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（文化和旅游市场综合执法）

一、检查目标
为加强文化和旅游市场监管，规范市场秩序，提高文化市场的规范化、法治化水平，维护文化市场主体和人民群众合法权益，保障文化和旅游市场恢复发展。
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全区互联网上网服务营业场所、娱乐场所、网络文化经营单位、营业性演出经营单位及演出经纪机构、艺术品经营管理单位、社会艺术水平考级机构、文物购销与拍卖经营单位、广播电视播出机构和节目传送机构等相关业务单位、旅行社经营单位、出版物发行单位、印刷企业、电影放映单位、游泳场所等体育经营场所。
三、检查内容
经营资质：检查各经营单位是否具备合法经营资质，证照是否齐全、有效，是否存在超范围经营等情况。
内容合规：文化产品和服务内容是否符合法律法规及社会主义核心价值观要求，有无传播不良信息、有害内容等。
四、检查时间安排
第一季度（1月-3月）
开展文化市场经营单位底数清查和信息更新工作，全面掌握辖区内文化市场经营单位的最新情况。
针对元旦、春节等重要节假日，组织开展文化市场专项检查，重点检查娱乐场所、互联网上网服务营业场所、出版物市场等，确保节假日期间文化市场安全有序。
第二季度（4月-6月）
旅游市场监管阶段：重点检查旅行社规范经营、行业安全、旅游包车等情况，规范文化和旅游行业的市场秩序和行为。开展旅游市场专项整治行动，严厉打击非法经营旅行社业务、强迫购物等违法行为。
开展“双随机、一公开”抽查工作，抽查比例100%，抽查事项与范围全覆盖。
结合世界知识产权日等重要时间节点，开展版权保护专项宣传和执法检查活动，加强对出版物发行单位、印刷企业等的版权监管。
第三季度（7 月 - 9 月）
暑期未成年人保护阶段：加强对文化娱乐场所、网络游戏、游泳场馆等未成年人易接触的文化产品和场所的监管力度。重点检查网吧、歌舞娱乐场所是否接纳未成年人，网络游戏企业防沉迷系统落实情况，游泳场馆安全设施及人员配备是否符合要求等，防止不良信息和有害内容对未成年人的影响，确保安全无事故。
[bookmark: OLE_LINK1]开展“扫黄打非”专项整治行动，加强对校园周边出版物市场的查处力度，打击违法违规制售行为。
第四季度（10月-12月）
开展年度执法检查“回头看”评估行动，对全年执法检查情况进行梳理分析，总结经验教训，评估执法效果，为下一年度执法检查工作提供参考。同时，对检查中发现的问题进行跟踪复查，确保问题整改到位。
其他专项执法行动阶段（根据实际情况确定）：针对其他特殊情况或热点事件，开展针对性的专项执法行动；或者根据上级部门的安排部署，配合其他部门共同开展执法工作。
五、检查方式
“双随机” 抽查：健全完善 “双随机、一公开” 监管制度，合理确定抽查比例和频次，既保证必要的抽查覆盖面和工作力度，又防止检查过多和执法扰民。抽查结果及时向社会公开，接受社会监督。
专项检查：针对文化市场特定领域、特定时段、特定问题，组织开展专项检查行动。如暑期未成年人保护专项检查、旅游市场专项整治、“扫黄打非”集中整治行动等，集中力量解决突出问题，净化文化市场环境。
联合检查：加强与公安、宣统、市场监管等相关部门的沟通协作，建立联合执法机制。针对涉及多个部门职责的复杂问题或重大案件，开展联合检查行动，形成执法合力，提高执法效能。
群众举报核查：畅通群众举报渠道，鼓励社会公众对文化市场违法违规行为进行举报。对群众举报的线索进行认真核查，及时处理，并将处理结果反馈给举报人，保护举报人权益，调动群众参与文化市场监督的积极性。
六、工作要求
严格执法程序：执法人员在执法检查过程中，要严格按照法律法规规定的程序进行操作，做到事实清楚、证据确凿、定性准确、处理恰当、程序合法。规范使用执法文书，确保执法活动依法依规进行。
加强队伍建设：定期组织执法人员开展业务培训和学习交流活动，提高执法人员的政治素质、业务能力和执法水平。加强执法人员的职业道德教育，树立公正、廉洁、文明执法的良好形象。
强化协作配合：文化市场综合执法机构要与其他相关部门建立健全信息共享、执法协作、案件移送等工作机制，加强沟通协调，形成工作合力。在执法检查过程中，发现涉及其他部门职责的问题，要及时通报相关部门进行处理。

